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Penser la crise actuelle de la temporalité, à partir d’une histoire critique de l’entreprise, est l’objet de cet essai. 

Avec L’entreprise et le temps, il s’agit de comprendre, à travers l’histoire de l’entreprise et de ses 
métamorphoses, comment le temps réel s’est progressivement imposé à l’ensemble des autres temps sociaux. 
Or cette victoire apparente sur le temps s’accompagne d’une crise globale dont nous n’avons pas fini de 
mesurer les conséquences tant elle touche les parcours individuels, le corps, les gestes, la vie des institutions et 
les agencements collectifs. 

En inversant la flèche du temps (gestion par l’aval) et en défaisant la dimension successive des évènements, 
l’entreprise contemporaine bouscule notre familiarité avec le monde. La chrono-compétition est devenue une 
arme stratégique et le fondement d’une nouvelle morale de la production impliquant toutes les ressources 
subjectives du salarié. Le sentiment d’urgence s’est approfondi et jamais nos points d’appui n’avaient été 
aussi fragiles. 
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